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1. Область применения

Фонд оценочных средств (ФОС)  – неотъемлемая часть рабочей программы дисциплины «Теория отраслевых рынков»  и предназначен для контроля  и оценки  образовательных достижений  студентов, освоивших программу дисциплины.

2. Цели и задачи фонда оценочных средств

Цель ФОС – установить соответствие уровня подготовки обучающегося  требованиям ФГОС ВО по направлению подготовки 38.03.01 Экономика (уровень бакалавриата), утвержденного приказом Минобрнауки РФ № 1327 от 12.11.2015.
Для достижения поставленной цели фондом оценочных средств по дисциплине «Теория отраслевых рынков»  решаются следующие задачи:

· контроль и управление процессом приобретения студентами  знаний, умений и навыков, предусмотренных в рамках дисциплины;

· контроль и оценка  степени освоения общекультурных компетенций, предусмотренных в рамках данной дисциплины;

· обеспечение соответствия результатов обучения  задачам  будущей профессиональной деятельности через совершенствование традиционных и внедрение инновационных  методов обучения в образовательный процесс в рамках данной дисциплины.

3. Перечень компетенций с указанием этапов их формирования в процессе освоения образовательной программы
Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций:

	Компетенции
	Пороговый уровень освоения компетенции
	Продвинутый уровень освоения компетенции
	Высокий уровень освоения компетенции

	ОК-3 способен использовать основы экономических знаний в различных сферах деятельности
	В результате освоения дисциплины студент должен:

	
	знать основные понятия теории отраслевых рынков

уметь применять изучаемые термины при описании социально-экономических процессов и явлений владеть понятийным аппаратом в рамках теории отраслевых рынков, необходимым для применения в различных сферах деятельности
	знать основные законы и закономерности поведения экономических субъектов на отраслевых рынках; уметь анализировать социально-экономические процессы и явления на отраслевых рынках  

владеть практическими навыками анализа и прогнозирования развития социально-экономических процессов и явлений; навыками применения экономических знаний для решения задач профессиональной деятельности; 
	знать: методологию и технологию расчета и  планирования показателей на отраслевых рынках;

уметь использовать экономические знания для решения задач профессиональной деятельности; ставить экономическую цель и выбирать пути ее достижения с учетом правовых, ресурсных, денежных и иных ограничений  

владеть навыками постановки экономической цели и выбора путей ее достижения с учетом правовых, ресурсных, денежных и иных ограничений  

	
	Этапы формирования компетенции

	
	Курс лекций, самостоятельная работа
	Курс лекций Практические занятия
	Практические занятия, самостоятельная работа

	
	Процедуры оценки Студент освоил компетенцию, если

	
	Бегло и правильно отвечает на вопросы  тестовых заданий 
	Полностью решил задачи практических занятий 


	Полностью выполнил задания практических занятий 

Способен самостоятельно решить аналогичные задания на примере реальных экономических показателей 

	ПК-1 

способен собрать и проанализировать исходные данные, необходимые для расчета экономических и социально-экономических показателей, характеризующих деятельность хозяйствующих субъектов
	В результате освоения дисциплины студент должен:

	
	знать основные понятия и современные принципы работы со статистической информацией;
уметь анализировать исходные статистические данные;
владеть основными методами, способами и средствами анализа исходных данных.

	знать основы построения, расчета и анализа современной системы показателей, характеризующих деятельность хозяйствующих субъектов на микро- и макроуровне;
уметь рассчитывать на основе типовых методик и действующее нормативно-правовой базы экономические и социально-экономические показатели;

владеть современными методами сбора, обработки и анализа экономических и социальных данных.
	знать модели, методы и приемы анализа экономических явлений и процессов;
уметь анализировать данные отечественной и зарубежной статистики;

владеть: современной методикой построения статистических моделей, методами и приемами анализа экономических явлений и процессов.

	
	Этапы формирования компетенции

	
	Курс лекций, самостоятельная работа
	Курс лекций Практические занятия
	Практические занятия, самостоятельная работа

	
	Процедуры оценки Студент освоил компетенцию, если

	
	Бегло и правильно отвечает на вопросы  тестовых заданий 
	Полностью решил задачи практических занятий 


	Полностью выполнил задания практических занятий 

Способен самостоятельно решить аналогичные задания на примере реальных экономических показателей 


4. Описание показателей и критериев оценивания компетенций на различных этапах их формирования, описание шкал оценивания
Перечень оценочных средств, используемых для текущей аттестации студентов по дисциплине «Теория отраслевых рынков»
	№

п/п
	Наименование оценочного средства
	Краткая характеристика оценочного средства
	Представление оценочного средства в фонде

	1
	Тесты

	Система стандартизированных заданий, позволяющая автоматизировать процедуру измерения уровня знаний и умений обучающегося
	Фонд тестовых заданий

	2
	Доклады
	Средство, позволяющее оценить умение студента письменно излагать суть поставленной проблемы, самостоятельно проводить анализ проблемы с использованием концепций  и аналитического инструментария дисциплины, делать выводы, обобщающие авторскую позицию по поставленной проблеме
	Перечень тем докладов

	3
	Решение задач
	Задачи и задания могут быть:

а)  репродуктивного уровня, позволяющие оценивать и диагностировать  знание  фактического материала (базовые понятия, алгоритмы, факты) и умение правильно использовать термины и понятия, узнавание объектов изучения в рамках определенного раздела (темы)  дисциплины ;

б) реконструктивного уровня, позволяющие оценивать и диагностировать умения синтезировать, анализировать, обобщать фактический и теоретический материал с формулированием конкретных выводов, установлением причинно-следственных связей;

 в) творческого уровня, позволяющие оценивать и диагностировать умения, интегрировать знания различных областей, аргументировать собственную точку зрения.
	Комплект разноуровневых задач и заданий

	4
	Контрольная работа
	Средство проверки умений применять полученные знания для решения задач определенного типа по теме или разделу дисциплины
	Тематика контрольных заданий

	5
	Устный опрос
	Средство проверки теоретических знаний обучающихся 
	Вопросы по темам


5. Типовые контрольные или иные материалы, необходимые для оценки знаний, умений, навыков и (или) опыта деятельности, характеризующих этапы формирования компетенций в процессе освоения образовательной программы
Оценка качества освоения программы дисциплины включает текущий контроль успеваемости, промежуточную аттестацию обучающихся. Конкретные формы и процедуры текущего и промежуточного контроля знаний по дисциплине  разрабатываются вузом самостоятельно и доводятся до сведения обучающихся в начале каждого семестра обучения.

Текущий тестовый контроль

Типовой вариант теста.

1. Теория рыночной власти изучает

a) Жизненный цикл фирм

b) Условия, при которых фирмы могут присваивать выгоды потребителей

c) Полномочия судебной системы при рассмотрении антимонопольных дел

d) Особенности иерархических структур фирм разной величины

2. Фирма 

a) всегда стремиться к максимизации прибыли, поскольку это является ее неотъемлемым свойством

b) никогда не стремиться к максимизации прибыли, поскольку это невозможно в принципе

c) стремиться к максимизации прибыли в той степени, в которой ее вынуждает конкуренция

d) стремиться к максимизации прибыли, поскольку прибыль является исключительной целью, как собственников, так и менеджеров

3. Отличие фирм одной и той же отрасли объясняется

a) историей развития фирм

b) множественностью эффективных технологических решений

c) отсутствием жесткой связи между ресурсами и результатами

d) всеми вышеуказанными причинами

4. Доминирующая стратегия это та, которая

a) приносит больший выигрыш при любой стратегии конкурента

b) находится на первом месте в приоритете руководителя компании

c) пользуется поддержкой большинства совета директоров

d) приносит наибольший из возможных выигрышей

5. Равновесие по Нэшу в следующей разовой игре инвестиций в коммерческие спутники имеет место при выигрышах (Россия, США)

США

	
	Малый

объем
	Большой объем

	Малый 

объем
	                    3

  4
	                        4

  2

	Россия
	
	
	

	
	Большой объем
	                     2

   3
	                        1

  1


a) 4, 3                   b)       2, 4               c)   3, 2                 d)    1, 1

6. Игра «дилемма заключенных» характеризуется тем, что

a) конкуренты  не могут скоординировать свои действия из-за непреодолимых противоречий

b) конкуренты стремятся поглотить друг друга

c) конкуренты взаимодействуют через посредника, который стремится разорить их

d) конкуренты могут повысить свои выигрыши за счет координации действий, но они не доверяют друг другу

7. Исход повторяющейся игры отличается от исхода разовой, поскольку

a) фирмы могут путем стратегий наказания делать отклонение от неявного сговора невыгодным

b) выигрыш будущем может иметь достаточно высокую ценность

c) посредством многократного взаимодействия фирмы могут передавать друг другу информацию

d) все указанное выше

8. Модель Курно предполагает, что фирмы конкурируют по 

a) объему                    b) цене            c) рекламе                  d) качеству товара

9. Парадокс Бертрана имеет место при

a) однородном продукте, симметрии по затратам, неограниченной мощности

b) дифференцированном продукте, симметрии по затратам, неограниченной мощности 

c) дифференцированном продукте, симметрии по затратам, ограниченной мощности 

d) однородномм продукте, асимметрии по затратам, ограниченной мощности                   

10. Функция реакции в модели Курно это зависимость между

a) объема выпуска одной фирмы от объема другой фирмы

b) цены одной фирмы от цены другой фирмы 

c) цены одной фирмы от объема другой фирмы

d) объема одной фирмы от цены другой фирмы

11. Совершенную ценовую дискриминацию трудно осуществить в силу

a) недостатка информации

b) законодательного запрета

c) морального запрета

d) большого объема необходимых расчетов

12.  Бесплатный вход в Эрмитаж для членов Союза художников является примером

a) совершенной ценовой дискриминации

b) сегментной ценовой дискриминации

c) блочной ценовой дискриминации

d) неоправданных льгот

13. Пусть функция спроса типичного покупателя на сало имеет вид  P = 10 – Q, где P – цена, Q – объем спроса. Фирма устанавливает следующие цены:  P  = 8  при  Q ≤ 2, P = 4 при Q > 2, причем скидка распространяется только на объем сверх 2. Какую прибыль принесет покупатель, если предельные затраты МС = 2, а постоянные затраты отсутствуют?

a) 10                 b) 14                   c) 18                  d) 20

14. Пусть функция спроса типичного игрока в бильярд на партии имеет вид    P = 10 – Q. Предельные затраты бильярдного зала равны нулю. Какова должна быть входная плата для максимизации прибыли бильярдного зала?

a) 10                  b) 25                   c) 35                  d) 50

15. Имеет ли смысл для кафе продажа в наборе, если есть три покупателя со следующими резервными ценами соответственно на чашку кофе и порцию мороженого: А (20, 15), В(40, 30), С(60, 45) ? 

a) да              

b) нет  

c) недостаточно информации   

d) да, но только при отсутствии медицинских противопоказаний

16. Поддержание цен перепродажи (в частном случае – розничных цен) на рынке автомобилей позволяет

a) исключить горизонтальный отрицательный внешний эффект

b) стимулировать предоставление услуг покупателю

c) устранить ценовую конкуренцию между продавцами

d) верно все, указанное выше 

17. Возможно ли поддержание розничных цен производителем, если в торговле существует совершенная конкуренция?

a) нет, так как невозможно проконтролировать действия всех продавцов

b) да, так как это выгодно продавцам

c) нет, так как «дилемма заключенных» разрушит поддержание цен

d) да, так как иначе производитель скупит всех продавцов

18. Исключительное дилерство нацелено на

a) присвоение отдачи от инвестиций производителя в продвижение товара

b) усиление мотивации  продавца

c) возможность снижения качества товара при высокой цене

d) информационное блокирование покупателя

19. Условия франчайзинга в случае сети ресторанов или гостиниц нацелены на 

a) увеличение экономии от масштаба

b) ускорение обслуживания покупателей в разных точках сети

c) взаимозаменяемость персонала разных фирм 

d) сохранение и поддержание репутации

20. Выбор производителя между созданием собственной торговой сети и продажей через независимые фирмы определяется 

a) управленческими способностями

b) стадией жизненного цикла продукта

c) принадлежностью товара к предметам роскоши или первой необходимости

d) соотношением выгод и потерь от интеграции и от изменения мотивации

21. Выпуск компанией «Балтика» более десяти сортов пива является примером

a) горизонтальной дифференциации продукта

b) вертикальной дифференциации продукта

c) диагональной дифференциации продукта

d) матричной дифференциации продукта

22. Наличие в продаже в сети магазинов KEY компьютеров с разной мощностью и близкими прочими характеристиками является примером

a) горизонтальной дифференциации продукта

b) вертикальной дифференциации продукта

c) диагональной дифференциации продукта

d) матричной дифференциации продукта

23. Различие в ценах в розничных интернет–магазинах по сравнению с ценами в обычных розничных магазинах

a) больше            b) меньше           c) недостаточно информации       d) не меньше
24. В модели Хотеллинга для двух фирм с неценовой конкуренцией, нулевыми затратами на перемещение фирм в характеристическом пространстве и линейными транспортными затратами равновесию по Нэшу соответствует

a) тесному соседству фирм

b) расположение фирм по разным концам отрезка

c) любое симметричное расположение фирм относительно центра

d) равновесие по Нэшу отсутствует

25. В модели Хотеллинга для двух фирм с неценовой конкуренцией, нулевыми затратами на перемещение фирм в характеристическом пространстве и линейными транспортными затратами оптимум с точки зрения суммарного излишка потребителей и равновесие по Нэшу 

a) отсутствуют

b) совпадают

c) недостаточно информации

d) различаются

26. Какой из следующих взглядов на роль государства в области дифференциации продукта наиболее обоснован с позиции теории рыночной власти? 

a) государство способно обеспечить оптимальную дифференциацию продукта

b) государство неспособно хоть сколько-нибудь повлиять на характер дифференциации продукта

c) государство не имеет право вмешиваться в область дифференциации продукта, поскольку это нарушает свободу выбора

d) хотя государство не может обеспечить оптимальную дифференциацию продукта, оно может оказывать определенное влияние, например, в вопросах безопасности продуктов

Задачи для решения

1. Предприятие выпустило основной продукции на сумму 325,6 тыс. руб. Стоимость работ промышленного характера, выполненных на сторону, составила 41,15 тыс. руб. Полуфабрикатов собственного производства изготовлено на 23,7 тыс. руб., из них 80 % потреблено в своем производстве. Размер незавершенного производства увеличился на конец года на 5,0 тыс. руб. Материальные затраты составляют 40 % от стоимости товарной продукции.

Определите размер товарной, реализованной, валовой и чистой продукции

2. Имеются следующие плановые и фактические данные по выпуску продукции предприятия за отчетный период:

	Изделия
	Выпуск, тыс. руб.

	
	план
	факт

	А
	81,45
	80,23

	Б
	92,73
	93,5

	В
	44,8
	44,8

	Г
	–
	20,32

	Д
	31,6
	–

	Е
	26,85
	47,34


Определите процент выполнения плана по объему продукции и по ассортименту.

3. Стоимость оборудования цеха – 15000 тыс. руб. С 1 марта введено в эксплуатацию оборудование стоимостью 45,6 тыс. руб.; с 1 июля выбыло оборудование стоимостью 20,4 тыс. руб. Объем выпуска продукции 800,0 тыс. т, цена 1 т – 900 руб. Производственная мощность – 1000,0 тыс. т.

Определите величину фондоотдачи оборудования и коэффициент интенсивного использования оборудования.

4. В цехе машиностроительного завода установлено 100 стаканов. Режим работы цеха двухсменный, продолжительность смены 8 ч. Годовой объем выпуска продукции – 280 тыс. изделий, производственная мощность цеха – 310 тыс. изделий. Известно, что в первую смену работают все станки, во вторую – 50% станочного парка, количество рабочих дней в году – 260, время фактической работы одного станка за год – 4000 ч.

Определите коэффициент сменности работы станков, коэффициенты экстенсивной, интенсивной и интегральной загрузки.

5. Определить годовую сумму амортизационных отчислений по следующим способам начисления амортизационных отчислений:
а) линейный способ
Приобретен объект стоимостью 120 тыс. руб. со сроком полезного использования 5 лет. Коэффициент ускорения — 2.
б) способ уменьшаемого остатка 

Приобретен объект основных средств стоимостью 100 тыс. руб. со сроком полезного использования 5 лет.
в) способ списания стоимости по сумме числа лет полезного использования
Приобретен объект основных средств стоимостью 150 тыс. руб. Срок полезного использования установлен в пять лет.
г) способ списания стоимости пропорционально объему продукции (работ)
Приобретен автомобиль грузоподъемностью более 2т с предполагаемым пробегом 400 тыс. км стоимостью 80 тыс. руб. В отчетном периоде пробег составляет 5 тыс. км.
6. Производственная мощность цеха завода на 1 января 2009 г. составляла 15000 т чугунного литья. С июня 2009 г. введены два плавильных агрегата мощностью 1200 т литья, с 1 июля 2009 г. выбыл один плавильный агрегат мощностью  500 т литья. Среднегодовая мощность за предыдущий (2008 г.) - 14000 т литья. Фактический выпуск продукции за год - 13500 т литья.
Определите:
1)  среднегодовую мощность чугунолитейного цеха в 2009г.;

2)  прирост среднегодовой мощности чугунолитейного цеха;

3) выходную мощность чугунолитейного цеха на 31 декабря 2009 г.;

4) коэффициент использования производственной мощности чугунолитейного цеха.

7. В I квартале предприятие реализовало продукции на 250 тыс. руб., среднеквартальные остатки оборотных средств составили 25 тыс. руб. Во II квартале объем реализации продукции увеличится на 10%, а время одного оборота оборотных средств будет сокращено на один день.
Определите:
1) коэффициент оборачиваемости оборотных средств и время одного оборота в днях в I квартале;

2) коэффициент оборачиваемости оборотных средств и их абсолютную величину во II квартале;

3) высвобождение оборотных средств в результате сокращения продолжительности одного оборота оборотных средств.
8. В отчетном году сумма нормируемых оборотных средств на предприятии составила 100000 руб. Длительность одного оборота оборотных средств – 35 дней. В будущем году объем реализованной продукции увеличится на 5%.

На сколько дней сократится время одного оборота при той же величине нормируемых оборотных средств?

9. Среднесписочная численность работников предприятия за год составила 600 чел. В течение года уволилось по собственному желанию 37 чел., уволено за нарушение трудовой дисциплины 5 чел., ушли на пенсию 11 чел., поступили в учебные заведения и призваны в Вооруженные Силы 13 чел., переведены на другие должности и в другие подразделения предприятия 30 чел.

Определите:
1) коэффициент выбытия кадров (%);

2) коэффициент текучести кадров (%).
10. Имеются следующие данные о работе предприятия за два года:
	Показатели
	Первый год
	Второй год
	Абсолютное отклонение
	Темпы прироста

	Объем продукции, тыс. руб.
	2100
	2208
	
	

	Численность ППП, чел.
	700
	690
	
	

	Средняя выработка, руб./чел.
	
	
	
	


Определите:

1) недостающие показатели в таблице;
2) прирост (снижение) объема продукции в результате увеличения (уменьшения) численности работников (тыс. руб.);
3) прирост (снижение) объема продукции за счет повышения (снижения) средней выработки (тыс. руб.);

4) удельный вес прироста (снижения) объема продукции за счет повышения (снижения) средней выработки (%).

11. Норма времени на изготовление одного изделия составляет 12 мин., часовая тарифная ставка при данной сложности труда – 150 руб., в месяце 24 рабочих дня; продолжительность смены – 8 ч. За месяц изготовлено 1008 изделий.

Определите:
1) норму выработки в месяц (шт.);

2) сдельную расценку на изделие (руб.);

3) сумму сдельной заработной платы в месяц, если за каждый процент перевыполнения выплачивается 1,5% заработка по сдельным расценкам (руб.).

12. Предприятие производит продукцию одного наименования по цене 230 руб. за единицу. Удельные переменные расходы составляют 180 руб. Общая величина постоянных расходов 550000 руб. В результате роста арендной платы общие постоянные расходы увеличились на 8%.

Определите, каким образом увеличение постоянных расходов повлияет на величину критического объема продукции?
13. В отчетном году себестоимость товарной продукции составила 450,2 тыс. руб., что определило затраты на 1 руб. товарной продукции – 0,89 руб. В плановом году затраты на 1 руб. товарной продукции установлены в 0,85 руб. Объем производства продукции будет увеличен на 8%.

Определите себестоимость товарной продукции планового года.

14. В I квартале произведено 10 тыс. изделий по цене 70 руб. за единицу. Постоянные расходы составляют 160000 тыс. руб., удельные переменные расходы – 50 руб. Во II квартале планируется повысить прибыль на 8%.

Сколько необходимо дополнительно продукции, чтобы увеличить прибыль на 8%?

15. Сравните рентабельность продукции за три квартала на основе следующих данных:

	Показатели
	Ед. измерения
	Квартал года

	
	
	I
	II
	III

	Количество выпущенных изделий
	шт.
	1500
	2000
	1800

	Цена одного изделия
	руб.
	60
	60
	60

	Себестоимость одного изделия
	руб.
	50
	52
	48


16. Реализация инвестиционного проекта предполагает следующие денежные потоки (тыс. руб.):

	Показатели
	Шаги расчета (годы) реализации инвестиционного проекта

	
	0
	1
	2
	3

	1. Капитальные вложения
	10500
	–
	–
	–

	2. Объем реализованной продукции
	–
	12000
	24000
	30000

	3. Себестоимость реализованной продукции
	–
	8000
	15000
	18000

	в том числе амортизация
	–
	600
	1100
	1300

	4. Налоги и другие отчисления
	–
	900
	1400
	2700

	5. Норма дисконта
	–
	0,10
	0,10
	0,10


Определить чистую текущую стоимость, индекс рентабельности, срок окупаемости капитальных вложений.

Примеры кейсовых заданий и ситуационных задач

Кейсы (case-studies) представляют собой упражнения, разработанные на основе конкретных экономических ситуаций. Сущность данной технологии состоит в том, что учебный материал подается в виде микропроблем, а знания приобретаются в результате активной и творческой деятельности по разработке решений. Преимуществами работы с кейсами является то, что она позволяет продемонстрировать прикладной характер теории отраслевых рынков. Осваивая эту форму работы, студенты получают навыки применения полученных знаний к анализу конкретных ситуаций.

Вариант 1

Ситуация 1

Вы являетесь советником Генерального директора по финансовым вопросам. Руководство предприятия решило выйти на новый отраслевой рынок. Вам поставлена задача  провести  оценку рынка машиностроения, используя данные Росстата.

Вопросы и задания:

1. Какую экономическую школу для оценки отраслевого рынка Вы выберете? Обоснуйте свой вариант ответа.

2. К какому типу рынков относится отрасль машиностроения?

3. Каковы границы отраслевого рынка?

4. Определите модель, которую необходимо использовать для оценки рынка машиностроения? Обоснуйте свой вариант ответа.

5. Сделайте вывод о перспективах работы на отраслевом рынке.

Ситуация 2

В условиях чистой монополии фирма-монополист представляет всю отрасль, следовательно, спрос на продукцию фирмы совпадает с рыночным спросом на продукцию. Фирма выпускает комплектующие для сборки автомобилей. Данные для анализа представлены в табл.1.

Таблица 1. Спрос и предельный доход фирмы-монополиста

	Цена товара (P),

тыс. руб.
	Величина спроса на товар (Q), тыс. штук
	Валовой доход фирмы (TR), тыс. руб.
	Предельный доход 

фирмы (MR)

	7
	0
	
	

	6
	1
	
	

	5
	2
	
	

	4
	3
	
	

	3
	4
	
	

	2
	5
	
	

	1
	6
	
	

	0
	0
	
	


Валовый доход любой фирмы определяется как произведение цены единицы товара на величину спроса на товар на данном отраслевом рынке: ТR=P*Q

Предельный  доход фирмы определяется как отношение прироста валового дохода на единицу реализованной продукции при увеличении реализации производимого товара на 1 единицу. 

Вопросы и задания:

1. Определить валовый и предельный доход фирмы монополиста и заполните таблицу 1.

2. Максимальный валовый доход.

3. Цену реализованной продукции, при которой будет максимизироваться прибыль фирмы.

Вариант 2

Ситуация 1

Вы являетесь советником Генерального директора по финансовым вопросам. Руководство предприятия решило выйти на новый отраслевой рынок. Вам поставлена задача провести оценку рынка  жилищно-коммунального обслуживания населения, используя данные Росстата.

Вопросы и задания:

1. Какую экономическую школу для оценки отраслевого рынка Вы выберете? Обоснуйте свой вариант ответа.

2. К какому типу рынков относится отрасль  жилищно-коммунального обслуживания населения,?

3. Каковы границы отраслевого рынка?

4. Определите модель, которую необходимо использовать для оценки рынка жилищно-коммунального обслуживания населения? Обоснуйте свой вариант ответа.

5. Сделайте вывод о перспективах работы на отраслевом рынке.

Ситуация 2

Фирма работает в условиях совершенной конкуренции на отраслевом рынке. Текущая рыночная цена  единицы  произведенной продукции составляет  300 руб. Функция совокупных издержек фирмы имеет вид ТС=155+260Q+380Q2. Максимальный годовой объем производства составляет Q=10000 шт.

Вопросы и задания:

Определить оптимальный объем выпуска продукции в условиях совершенной конкуренции.

Вариант 3

Ситуация 1

Вы являетесь советником Генерального директора по финансовым вопросам. Руководство предприятия решило выйти на новый отраслевой рынок. Вам поставлена задача провести оценку рынка  нефтеперерабатывающего комплекса, используя данные Росстата.

Вопросы и задания:

1. Какую экономическую школу для оценки отраслевого рынка Вы выберете? Обоснуйте свой вариант ответа.

2. К какому типу рынков относится отрасль нефтепереработки? 3. Каковы границы отраслевого рынка?

4. Определите модель, которую необходимо использовать для оценки рынка нефтепереработки? Обоснуйте свой вариант ответа.

5. Сделайте вывод о перспективах работы на отраслевом рынке.

Ситуация 2

Фирма работает в условиях совершенной конкуренции на отраслевом рынке. Текущая рыночная цена  единицы  произведенной продукции составляет  300 руб. Функция совокупных издержек  фирмы  имеет вид ТС=155+260Q+380Q2. Максимальный годовой объем производства составляет Q=10000 шт. 

Вопросы и задания:

Определите оптимальный объем производства через приравнивание предельной прибыли нулю.

Вариант 4

Ситуация 1

Вы являетесь советником Генерального директора по финансовым вопросам. Руководство предприятия решило выйти на новый отраслевой рынок. Вам поставлена задача провести оценку рынка инвестиционно-строительного комплекса, используя данные Росстата.

Вопросы и задания:

1. Какую экономическую школу для оценки отраслевого рынка Вы выберете? Обоснуйте свой вариант ответа.

2. К какому типу рынков относится отрасль  инвестиционно-строительного комплекса?

3. Каковы границы отраслевого рынка?

4. Определите модель, которую необходимо использовать для оценки рынка инвестиционно-строительного комплекса? Обоснуйте свой вариант ответа.

5. Сделайте вывод о перспективах работы на отраслевом рынке.

Ситуация 2

Фирма-совершенный конкурент имеет совокупные издержки (ТС), совокупные переменные (ТVC) издержки которые представлены уравнениями:

ТС=10+6Q-2Q2+(1/3)Q3,

TFC=10;

TVC=6Q-2Q2+(1/3)Q3.

Вопросы и задания:

Определить функцию предложения фирмы в условиях совершенной конкуренции.

Вариант 5

Ситуация 1

Вы являетесь советником Генерального директора по финансовым вопросам. Руководство предприятия решило выйти на новый отраслевой рынок. Вам поставлена задача провести оценку рынка транспортного комплекса, используя данные Росстата.

Вопросы и задания:

1. Какую экономическую школу для оценки отраслевого рынка Вы выберете? Обоснуйте свой вариант ответа.

2. К какому типу рынков относится отрасль транспортного комплекса?

3. Каковы границы отраслевого рынка?

4. Определите модель, которую необходимо использовать для оценки рынка транспортного комплекса? Обоснуйте свой вариант ответа.

5. Сделайте вывод о перспективах работы на отраслевом рынке.

Ситуация 2

На рынке олигополии фирма для удовлетворения платежеспособного спроса использует в производстве  50 станков, которые обслуживают 1 смену Np1=100 работников фирмы. Фактически за рабочую смену производиться Q=160 штук однородных изделий. Уровень заработной платы одного работника в день составит Z=40 рублей в день.

Вопросы и задания:

1. Определить средние переменные затраты

2. На отраслевом рынке произошло снижение спроса на выпускаемую продукцию фирмой до 140 штук, т.е. фирма должна снизить дневной выпуск продукции на 20 штук, на сколько администрация должна сократить численность персонала?

3.  Определите количество станков которые необходимо вывести из эксплуатации.

4. Определите средние переменные затраты на основании изменения рыночного спроса.

5. Сделайте вывод о изменение  в краткосрочном периоде средних издержек.

Вариант 6

Ситуация 1

Вы являетесь советником Генерального директора по финансовым вопросам. Руководство предприятия решило выйти на новый отраслевой рынок. Вам поставлена задача провести оценку рынка  деревообрабатывающего комплекса, используя данные Росстата.

Вопросы и задания:

1. Какую экономическую школу для оценки отраслевого рынка Вы выберете? Обоснуйте свой вариант ответа.

2. К какому типу рынков относится отрасль  деревообрабатывающего комплекса?

3. Каковы границы отраслевого рынка?

4. Определите модель, которую необходимо использовать для оценки рынка деревообрабатывающего комплекса? Обоснуйте свой вариант ответа.

5. Сделайте вывод о перспективах работы на отраслевом рынке.

Ситуация 2

1. Фирма работает на рынке дуополии, функция спроса на рынке имеет следующий вид: Q=34-P, P=34-Q=34-(q1+q2). Затраты по выпуску единицы продукции на отраслевом рынке одинаковы для каждой фирмы и составляют 6 ден. ед.1-я фирма для максимизации своей прибыли должна выполнить условие MR1=MC1, что позволяет определить его объем производства в размере 6 тыс. ед. и она получает прибыль в размере 10 ден. ед..

Вопросы и задания:

1. Определить общие затраты каждой фирмы:

2. Определить предельные затраты для каждой фирмы:

3. При входе на  отраслевой рынок 2-й фирмы,  в целях максимизации своей прибыли он должен выполнить равенство MR2=MC2. При этом объем производства составит 3 тыс. ед., которые будут реализовываться на рынке по цене 6 руб. Определите функцию спроса на продукцию 2-й фирмы.

2. Лидером на отраслевом рынке останется 1-я фирма, определите функцию ее спроса на реализуемый товар 

Составьте таблицу прогноза изменения объемов производства для каждой фирмы.
Содержание контрольной работы
Аудиторная контрольная работа по «Теории отраслевых рынков» представляет собой решение одной комплексной задачи, которая отражает навыки студента в оценке рыночной ситуации, владение основными показателями концентрации и дифференциации, умение выбрать необходимый показатель в той или иной ситуации, проанализировать результаты оценки.

 Пример задачи для аудиторной контрольной работы  

На рынке имеется десять фирм – производителей однотипной продукции с соответствующими долями на рынке:

	Фирма
	Доля на рынке, %

	Фирма 1
	1

	Фирма 2
	11

	Фирма 3
	7

	Фирма 4
	7

	Фирма 5
	4

	Фирма 6
	15

	Фирма 7
	31

	Фирма 8
	13

	Фирма 9
	6

	Фирма 10
	5


1) Определить индексы концентрации: К1, К2, К3,К4.  

2) Что произойдет с данными коэффициентами, если произойдет поглощение самой крупной фирмой трех фирм с наименьшими долями на рынке?

3) Какие меры можно предпринять фирмам, чтобы сменился лидер на рынке? Что в этом случае произойдет с показателями концентрации

4) Определите индекс Херфиндаля-Хиршмана.

5) Рассчитайте показатель дисперсии долей фирмы на рынке.

6) Постройте график кривой Лоренца

7) Определите индекс Джини.

8) Опишите в целом ситуацию на рынке. 

Вопросы для устного опроса
	Темы
	Вопросы

	Введение в анализ отраслевой организации рынков 
	Характеристика основных рыночных структур.

	Основные характеристики структуры отраслевого рынка 
	Классификация отраслевых рынков.

	Теория фирмы 
	Основные концепции фирмы.  Альтернативные цели фирмы.

	Барьеры входа-выхода фирм на отраслевом рынке
	Барьеры входа в условиях квазиконкурентных рынков.

	Рыночная власть и показатели измерения 
	Последствия  рыночной власти фирмы

	Дифференциация продукта на отраслевом рынке. Роль рекламы в продуктовой дифференциации.
	Модель горизонтальной дифференциации продукта Ланкастера. Вертикальная дифференциация продукта.  Модель Саттона. Оптимальный уровень

	Исследования, инновации и патенты 
	Оптимальная длительность патента. Длительность и охват патентной защиты: проблема компромисса.

	Интеграционные процессы на отраслевом рынке. Вертикальная интеграция и вертикальные ограничения
	Расходы на рекламу (информирование) производителя и дилеров. Замещение ресурса производителя

	Стратегическое взаимодействие фирм в краткосрочном и долгосрочном периоде
	Факторы, воздействующие на стимулы к сговору. Сговор и ценовая война. Проблемы конкурентной политики в отношении сговора.

	Ценовая дискриминация на отраслевых рынках 
	Последствия применения ценовой дискриминации для общественного благосостояния.

	 Информационные проблемы функционирования отраслевых рынков
	Рыночные сигналы и информационная роль рекламы.

	Результативность функционирования отраслевых рынков
	Подходы к оценке потерь общественного благосостояния от монопольной власти.

	Антимонопольная политика государства
	Эволюция антимонопольной политики в России.

	Государственная промышленная политика
	Задачи государственной отраслевой политики в России.


Критерии оценки к  зачету 

Зачет (Экзамен) проходит в обычной форме. Студенту предоставляется перечень вопросов, формируемых в качестве билетов (экзамен)  и общего перечня (зачет). Учитывая действие рейтинговой  системы, оценка может быть сформирована из балов полученных студентом в результате работы на практических занятиях.

Вопросы к зачету
1. Формирование экономики отраслевых рынков как науки.  Подходы к анализу отраслевых рынков.

2. Сущность Гарвардской парадигмы.  Критика данного подхода к анализу рынка представителями других школ.

3. Определение рынка и отрасли. Границы рынка. Виды рынков.

4. Понятие структуры рынка. Факторы, определяющие рыночную структуру.

5. Характеристика основных рыночных структур.

6. Концентрация продавцов на рынке.  Показатели концентрации.  Кривые

концентрации.

7. Рыночная власть фирмы на отраслевом рынке и ее источники.  Показатели

рыночной власти.

8. Последствия реализации монопольной власти на отраслевом рынке.  Оценка

«мертвого груза» монополии.

9. Барьеры входа и выхода и структура отраслевого рынка.

10. Стратегические барьеры входа фирм на отраслевой рынок.

11. Модели ценообразования,  ограничивающего вход на отраслевой рынок:  модель Бэйна и модель Модильяни. 12. Виды нестратегических барьеров.

13. Показатели оценки барьеров входа-выхода фирм.

14. Понятие продуктовой дифференциации, ее виды. Экономическая природа брендов.

15. Измерение продуктовой дифференциации, показатели дифференциации.

16. Модель монополистической конкуренции Чемберлена.

17. Модель вертикальной продуктовой дифференциации Саттона.

18. Модели горизонтальной (пространственной) дифференциации продукта.

19. Модель «линейного города» Г. Хотеллинга.

20. Модель «города на окружности» С. Салопа.

21. Оптимальный уровень расходов на рекламу. Модель Дорфмана-Штайнера.

22. Модель горизонтальной дифференциации товара Ланкастера.

23. Характеристика олигополистического рынка.

24. Стратегическое взаимодействие фирм на рынке олигополии. Классификация

несогласованных моделей олигополии.

25. Количественные модели олигополистического взаимодействия. Модель Курно и модель Штакельберга.

26. Ценовые модели олигополистического взаимодействия.

27. Модель Бертрана с однородным продуктом.

28. Модель Бертрана с дифференцированным продуктом.

29. Модель Эджворта.

30. Характеристика рынка доминирующей фирмы.

31. Модель рынка  доминирующей фирмы с закрытым и открытым входом на примере модели Форхаймера.

32. Картель как форма согласованного  взаимодействия фирм на отраслевом рынке. Механизм формирования картеля.

33. Причины нестабильности картельных соглашений. Факторы, обеспечивающие

устойчивость картельных соглашений.

34. Модель неполного картеля.

35. Методы предотвращения нарушения картельного соглашения. Стратегия «курка».

36. Экономическая природа естественной монополии.

37. Естественная монополия при растущем эффекте масштаба производства и при ограниченном спросе.

38. Методы государственного регулирования естественной монополии.

39. Проблемы реформирования отраслей естественной монополии в России и странах с рыночной экономикой.

40. Природа, цели и условия осуществления ценовой дискриминации.

41. Ценовая дискриминация первой степени.

42. Ценовая дискриминация второй степени.

43. Ценовая дискриминация третьей степени.

44. Последствия применения ценовой дискриминации для общественного благосостояния.

45. Интеграционные процессы на отраслевом рынке и формы их проявления.

46. Мотивы к формированию вертикально интегрированных структур.

47. Вертикальная интеграция, ее последствия. Эффект «двойной маржинализации».

48. Виды вертикальных ограничений и их последствия.

49. Процессы дезинтеграции.  Аутсорсинг.

50. Стратегия диверсификации производства. Измерение уровня диверсификации.

51. Новые тенденции в развитии интеграционных процессов. Деятельность сетевых структур и кластеров

52. Стратегия расширения масштабов бизнеса: поглощения, слияния фирм.

53. Мотивы слияний и поглощений. Современные тенденции в практике слияний и поглощений фирм.

54. Необходимость промышленной (отраслевой) политики государства. «Провалы» рынка.

55. Промышленная политика государства в зарубежных странах. Конфликты между промышленной политикой и политикой поддержки конкуренции.

56. Задачи государственной промышленной политики в России.

57. Цели и методы государственной антимонопольной политики.

58. Антимонопольная политика в зарубежных странах (США, страны ЕС, Япония).

59. Антимонопольная политика в России.

66. Результативность отраслевых рынков: подходы к исследованию.

67. Результативность функционирования рыночных структур. Экономические и


социальные последствия монополизации отраслевого рынка. Х-неэффективность и Х-эффективность монополии.

6. Методические материалы, определяющие  процедуры оценивания знаний, умений, навыков и опыта деятельности, характеризующих этапы формирования компетенций. Рейтинговая  система для оценки  успеваемости  студента
Балльные оценки для элементов контроля (очная форма обучения)
	Элементы учебной 

деятельности
	Максимальный балл на 1-ую КТ с начала семестра
	Максимальный балл за период между 1КТ и 2КТ
	Максимальный балл за период между 2КТ и на конец семестра
	Всего за

семестр

	Посещение занятий
	4
	4
	4
	12

	Тестовый контроль
	6
	8
	8
	22

	Контрольные работы на практических занятиях
	5
	8
	8
	21

	Решение задач 
	5
	5
	5
	15

	Итого максимум за период:
	20
	25
	25
	70

	Сдача зачета (максимум)
	
	
	
	30

	Нарастающим итогом
	20
	45
	70
	100


Балльные оценки для элементов контроля (заочная форма обучения)
	Элементы учебной 

деятельности
	Всего

	Посещение занятий
	12

	Тестовый контроль
	22

	Контрольные работы на практических занятиях
	21

	Решение задач 
	15

	Итого максимум за период:
	70

	Сдача зачета (максимум)
	30

	Нарастающим итогом
	100


Пересчет баллов в оценки за контрольные точки

	Баллы на дату контрольной точки
	Оценка

	( 90 % от максимальной суммы баллов на дату КТ
	5

	От 70% до 89% от максимальной суммы баллов на дату КТ
	4

	От 60% до 69% от максимальной суммы баллов на дату КТ
	3

	< 60 % от максимальной суммы баллов на дату КТ
	2


Критерии оценки знаний студентов дневной формы обучения  по видам оценочных средств приведены в таблицах.
Баллы за выполнение тестовых заданий  по дисциплине «Теория отраслевых рынков»  
	Вид оценочного средства
	Критерии
	Балл

	Тесты
	Выставляется студенту если 90-100 % тестовых вопросов  выполнено правильно
	22

	
	Выставляется студенту если 85- 89% тестовых вопросов выполнено правильно
	19

	
	Выставляется студенту если75-84% тестовых вопросов выполнено правильно
	14

	
	Выставляется студенту если70-74% тестовых вопросов выполнено правильно
	11

	
	Выставляется студенту если 65-69 % тестовых вопросов выполнено правильно
	8

	
	Выставляется студенту если 60 – 64% тестовых заданий выполнено правильно
	5

	
	При ответе студента менее чем на 60%  вопросов, тестовое задание не засчитывается  и у студента образуется долг, который должен быть ликвидирован в течение семестра или на зачетной неделе
	-


Баллы за выполнение контрольных работ по дисциплине «Теория отраслевых рынков»  
	Вид оценочного средства
	Критерии
	Балл

	Контрольная работа в форме реферата
	Студент показал прочные знания по основным положениям темы  учебной дисциплины, умение самостоятельно отобрать материал, правильно его скомпоновать, четко и структурированно дать информацию в письменном виде. 
	19-21

	
	Студент показал хорошие знания по основным положениям темы учебной дисциплины, умение самостоятельно выбрать учебный материал по теме, хорошая ориентация  в рекомендованных литературных источниках  
	14-18

	
	Студент показал знание по основным положениям  темы учебной дисциплины, умение частично решить   практическую задачу при самостоятельной работе по библиографическим источникам
	8-13

	
	При выполнении контрольной работы  выявились существенные пробелы в знаниях студента по основным положениям  темы учебной дисциплины, неумение  правильно выбрать материал, неумение его структурировать.  
	3-7


Баллы за решение задач

	Вид оценочного средства
	Критерии
	Балл

	Решение задач
	Студент самостоятельно и правильно решил все предложенные  задачи, уверенно, логично, последовательно и аргументировано изложил свое решение
	13-15

	
	Студент самостоятельно и в основном правильно решил  все предложенные задачи, уверенно, логично, последовательно и аргументировано изложил решение
	8-12

	
	Студент в основном решил предложенные  задачи, допустил несущественные ошибки, слабо аргументировал решение.
	1-7

	
	Студент не решил  больше половины предложенных задач 
	-


Критерии оценки  студента на зачете  по дисциплине  «Теория отраслевых рынков»  
	Критерии в соответствии  с компетенциями
	Баллы

	Студент показал прочные знания основных положений учебной дисциплины, умение самостоятельно решать конкретные практические  задачи повышенной сложности, свободно использовать  нормативные акты, справочную литературу, делать обоснованные выводы из результатов расчетов
	25-30

	Студент показал прочные знания основных положений учебной дисциплины, умение самостоятельно решать конкретные практические задачи, предусмотренные рабочей программой, ориентироваться в рекомендованной  нормативной и справочной литературе, умеет правильно оценить полученные результаты расчетов
	17-24

	Студент показал знание основных положений учебной дисциплины, умение получить с помощью преподавателя правильное решение  конкретной практической задачи из числа предусмотренных рабочей программой, знакомство с рекомендованной нормативной и справочной литературой
	16

	При ответе студента выявились существенные пробелы в знаниях основных положений учебной дисциплины, неумение  с помощью преподавателя получить  правильное решение  конкретной практической задачи из числа предусмотренных рабочей программой учебной дисциплины
	-


Итоговая  оценка представляет собой сумму баллов, заработанных студентом  при выполнении заданий  в рамках текущего и промежуточного контроля, и выставляется  в соответствии со  следующей шкалой:

Пересчет суммы баллов в традиционную и международную оценку

	Оценка (ФГОС)
	Итоговая сумма баллов 

(учитывает успешно сданный экзамен)
	Оценка (ECTS)

	5 (отлично) (зачтено)
	90 - 100
	А (отлично)

	4 (хорошо)
(зачтено)
	85 – 89
	В (очень хорошо)

	
	75 – 84
	С (хорошо)

	
	70 - 74
	D (удовлетворительно)

	3 (удовлетворительно) 
(зачтено)
	65 – 69
	

	
	60 - 64
	E (посредственно)

	2 (неудовлетворительно), 
(не зачтено)
	Ниже 60 баллов
	F (неудовлетворительно)


